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Introduccion

<De qué hablamos cuando decimos que vivimos en comunidad?

Estamos a punto de presentarles una de las experiencias turisticas mas nobles y
encomiables. El Turismo Comunitario no solo es una forma de ofrecerle al viajero una
experiencia unica, es la posibilidad de ser parte de cada comunidad peruana y fomentar
su desarrollo. Es intercambiar saberes y esperar una transformacion en la reciprocidad.
Asi todos crecemos en conjunto.

Este manual contiene los lineamientos a seguir para la identidad visual y verbal de
Turismo Comunitario, asi como las pautas principales para el uso y aplicacion de la marca.

Su objetivo es asegurar que todos los elementos de la identidad mantengan coherencia
y reflejen la esencia de la marca, definiendo un sistema de formas, colores, conceptos,
recursos y mensajes que contribuyen a la comunicacion de una imagen ordenada.
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Nuestra esencia

Experiencias

Inmersivas que
trascienden

19

Beneficios

Revalorizacion de la identidad de las

comunidades, permitiendo a los turistas ser

parte de ella.
Fomento del aprendizaje y entendimiento
de otras formas de vida enriqueciendo la

propia, regalando la oportunidad de ser feliz
compartiendo, aprendiendo y contribuyendo.

Diversificacion de la oferta turistica que
genera dinamismo.
Tener viajes responsables con el entorno.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Experiencias

Estilo

Calido
Sencillo
Alegre
Natural
Auténtico
Cercano

inmersivas que
trascienden

Estrategia

Atributos

Autenticidad y diversidad cultural

Experiencnias de calidad e innovadoras
Responsable y respetuoso con el entorno natural
y cultural

Inmersion. Contacto real con la poblacion local
Conexion profunda con el entorno rural
Intercambio de saberes y aprendizajes

Valores

Respeto
Reciprocidad
Compromiso
Empatia
Perseverancia
Generosidad
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Volver a las raices es un privilegio. Cuando la voragine de la vida moderna
ha ganado terreno, el turismo encuentra una nueva forma de acercarse a los
vigjeros. Turismo Comunitario abre una ventana, mas bien una gran puerta,
hacia la vida natural, donde las cosas simples, auténticas y genuinas son el
verdadero lujo.

Ser parte de esta experiencia unica, donde cada comunidad ofrece sus
costumbres ancestrales, sus vivencias diarias y su amor por la tierra a todo

el que estée dispuesto a vivirlo, eso es Turismo Comunitario. Un espacio con
diversidad de ecosistemas, de especies, de recursos genéticos y de culturas
con conocimientos unicos, donde el viajero recibe una experiencia auténtica al
mismo tiempo que forma parte del desarrollo de toda una comunidad.

Uso adecuado de la marca
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Nombre de la marca

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Tagline

Naming

El logotipo en su version oficial esta compuesto El logotipo debera aplicarse preferentemente
por el nombre Turismo Comunitario y el tagline. sobre color blanco. En caso sea necesario
Estos elementos se aplican juntos, respetando los  aplicarlo sobre otros fondos (color o imagenes)
colores y proporciones originales. estos deberan permitir su total legibilidad.
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TUL
CO?

El hecho de que las letras encajen perfectamente entre
si, representa la conexion que existe entre los diferentes
actores que forman parte de Turismo Comunitario.

TURISMO
COMUNITARIO

Cada fragmento de una letra completa una formay esta
forma no podria entenderse si no existiera la otra. Sinergia y
armonia. Como la vida misma.

Uso adecuado de la marca
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TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Construccion del logotipo

La construccion correcta del logotipo ayuda a Para su correcta aplicacion se debe hacer uso del
mantener las proporciones exactas y evita la anexo original adjunto a este manual.
distorsion de los elementos que lo conforman.
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Peru. Pais multicolor. La diversidad de su geografia, de su gente, de su
cultura se ve evidenciada en la mas impresionante gama de colores. Desde
la variedad de verdes de nuestra selva, la intensidad de amarillos y rojos de
nuestro cielo al atardecer, hasta la policromia de nuestra ceramica y textiles.
El color es parte de nuestra riqueza, esta en nuestra historia y sera una pieza
clave de nuestro futuro.

Esa variedad de colores ha sido resumida y diagramada dentro del logotipo
para representar de manera grafica la diversidad y riqueza de nuestro pais.

Uso adecuado de la marca
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Pt

Uso adecuado de la marca

?

TURISMO
COMUNITARIO

Colores del logotipo

Los colores del logotipo ayudan a comunicar la
personalidad y atributos de la marca con el fin
de diferenciarla de la competencia y generar un
valor diferencial.

El logotipo tiene aplicado 7 colores: marron,
morado, aranjado, fucsia, celeste y verde, los

cuales se aplican juntos en el nombre de la
marca de manera alternada.

Para piezas impresas debe trabajarse con los
valores CMYK. El valor RGB debera ser usado
solamente en plataformas digitales.
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Morado

Representa la noche magica peruana, porque
alberga misticismo, simboliza magia y representa
creatividad. Es parte de un todo que representa
la espiritualidad y cosmovision de nuestras
comunidades.

C45 M85 Yo Ko
R150 G75 B155
PANTONE 2583 C




70%

de color

Co M55 Y100 Ko
R245 G140 B30
PANTONE 144 C
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Uso adecuado de la marca

Anaranjado

El anaranjado es el color de la vida, la alegria'y
de nuestra rica gastronomia. Esta presente en
nuestra vida diaria. Es un regalo brillante, lleno de
abundancia y emocion.
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Jso adecuado de la marca
—

U
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Fucsia

Vibrante como nuestro folklore. La alegria del
peruano se manifiesta en el color fucsia. Desde
sus coloridos bailes hasta sus singulares ropajes,
el fucsia es la expresion de la diversion y la
alegria de nuestra gente.

Co Mgo Y10 Ko
R240 G60 B140
PANTONE 7424 C
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la marca

El bosque tropical peruano nos regala una gama
de verdes que parece no acabar nunca. Nuestra
selva nos brinda a su vez una de las zonas con
mayor biodiversidad del planeta. Aqui todo es
verde. Como la esperanza.
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El color con el que se representa el sol, que
es para las comunidades lo que marca el inicio
de un nuevo dia. Alegria, optimismo y calidez
resumidos en un solo color.
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Uso adecuado de la marca

C70 M20 Yo Ko
R50 G165 B220
PANTONE 306C

de color
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Uso adecuado de la marca

Celeste

La pureza de nuestros nevados, el agua cristalina
de nuestros rios, lagos, mares y manantiales. En
el Pery, todo fluye. Y la inmensidad de nuestro
cielo se ve representada por este color. El celeste
es pureza y libertad. Es de donde emana nuestro
espiritu vital.



70%

de color

C35 M40 Y48 K19
R145 G125 B110
PANTONE 2312 C
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Uso adecuado de la marca

Marron

Barro. Tierra. Origen. Ojos de los peruanos.

El marron es un color que esta metido en nuestra
esencia. No solo representa a nuestra tierra, es

la base donde nos forjamos, el horno de nuestra
ceramica, la piel curtida por el sol: la sustancia.

Inspirado en lo abstracto de la ensenanza

y sabiduria de cada maestro dentro de la
comunidad, que transmite su conocimiento y
forma de vida de generacion en generacion.
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Tipografia del
logotipo

La tipografia seleccionada para el logotipo es
Cera Stencil Pro Black en altas en el caso del
nombre de la marca y Montserrat Semibold
Italic para el tagline. Estas tipografias se
usaran unicamente en el logotipo.

Cera Stencil
Pro Black

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Montserrat
Semibold ltalic

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Tagline

El tagline se utilizara principalmente para
comunicar la promesa de la marca, anticipando
la experiencia que viviviran las personas al
tomar contacto con ella y como impactara en su

perspectiva y vision del mundo, transformandolas.

Deberan respetarse las siguientes normas:
Va acompanado del logotipo
Se escribira en altas y bajas
La tipografia debe ser siempre Montserrat
Se utilizara en una sola linea

‘ Experiencias que trascienden

Tagline

Uso adecuado de la marca

Tamano minimo

Para que el logotipo conserve su efecto visual,
su tamano minimo no debe ser menora 3.5 cm’
y la medida debe tomarse en cuenta en el ancho
horizontal del logotipo.

En el caso de piezas digitales, su tamano minimo
no debe ser menor de 350 px.

‘Puede ser menor de 3.5, pero debera retirarse el tagline.

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

3.5Cm
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Area restringida

Diversidad
culturaly na
de nuestro pais

Se establece un espacio seguro alrededor
del logotipo, el cual tiene como fin asegurar
la legibilidad de la marca en cualquier
aplicacion.

Este espacio no puede ser invadido por
elementos graficos o informacion, y esta
determinado por la altura del nombre de la
marca.

ov.LN TARIO

Expenenc:as que.trascienden..........

TURISMO
R MUNIARIC

Uso adecuado de la marca

Diversidad
cultural y natural
de nuestro pais

TURISMO
COMUNITARIO

EXparencias que trascien

rden
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Monocromatica

En la presente pagina se establece la version
monocromatica en escala de grises para su
utilizacion en sistemas de reproduccion que no
admitan el uso del color.

:75% negro

OMUNITARIO

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Uso adecuado de la marca
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Versiones
de logotipo

La version principal de la marca
Turismo Comunitario es horizontal
iniciando por el nombre y el tagline en

la parte inferior alineados a la izquierda.

Las unicas versiones en las que se
utilizara el logotipo como encabezado
o firma dentro de una pieza grafica
sera: Con descriptor y sin descriptor,
ya sea en su version original a colores
COMO €n su version en positivo y
negativo.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Version principal

TURISMC
COMUNITARIC

Experiencias que trascienden

Negativo con descriptor

TURISMO

COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Positivo con descriptor

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Uso adecuado de la marca

Version secundaria

TURISMC
COMUNITARIC

Negativo sin descriptor

TURISMO

COMUNITARIO

Positivo sin descriptor

TURISMO
COMUNITARIO
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Usos incorrectos

El logotipo de Turismo Comunitario no
debe manipularse en ningun caso. Para
consolidar el uso de la marca, es necesario
no incurrir en aplicaciones incorrectas

del logotipo, como se ejemplifica a
continuacion.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

a. Estirar el logotipo

~V‘0
=URISMS_ 510
COMUNITAT

c. Inclinar el logotipo

Uso adecuado de la marca

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

b. Usar sombras para resaltar

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

d. Hacer uso de algunos colores
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Usos incorrectos

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

e. Usar color en toda la letra

g. Usar la version prinicipal
sobre color

Uso adecuado de la marca

TURISMO
COMUNITARI®

Experiencias que trascienden

f. Usar el logo contorneado

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

h. Cambiar la tipografia del tagline
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Usos incorrectos

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

i. Usar el logotipo en marrén

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

k. Cambiar la tipografia del nombre

Uso adecuado de la marca

TURISMC

Experiencias que trascienden

COMUNITARIO

Jj. Cambiar el orden del logotipo

TURISMC

COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

L. Compactar el logotipo

51

X
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i consectetuer
iy nibh

Aplicacion incorrecta. El logotipo en su version
principal no se utiliza sobre fondo de color.

TURISMO

COMUNITARIO

Expe

que troscienden

Aplicacion incorrecta. El logotipo no debe ser
distorcionado por ningun motivo

Uso adecuado de la marca

TURISMO
COMUNITARIO

J Aplicacion incorrecta
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Aplicacion
sobre fondos
institucionales

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

En caso de ser necesario reproducir la

marca como cierre de una pieza sobre

un fondo de color perteneciente a la paleta
institucional. Es muy importante que este

no perturbe el reconocimiento de la marca, ni
atente contra el impacto visual procurado desde
Su creacion. Por eso a continuacion, a modo de
ejemplo, se muestra la forma correcta en que
debe ser aplicado sobre color.

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Uso adecuado de la marca

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden
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Ejemplo:
Aplicacion correcta sobre
fondos institucionales

El ejemplo indica la aplicacion correcta
del logotipo de Turismo Comunitario en
una pieza grafica (volante) que propone un

diseno con un color institucional en la retira.

La forma correcta es colocar el logotipo en
su version principal a colores en la tiray el

logotipo en su version en negativa (blanco)
en la retira.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Tira

Diversidad
culturaly natural
de nuestro pais

Lovern ipsum dolor sit amel. consactatuar
adipiscing siit sed diam nanumm

TURISMO
COMUNITARIO

Ekpetioncios que Lroscie rrden

Uso adecuado de la marca

Retira

Actores

vinculados y

su rol dentro del
Turismo Comunitario

{orem psam dobor s pcletuor adipscing el sed

e Teugal mulla facillss at |
. M blandit

ouits nostrod exsm) tation o

TURISMO
COMUNITARIO

ExpeniBnoos qun ©

Logotipo sobre
fondo instituconal
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Ejemplo referencial Ejemplo referencial

En caso de ser necesario reproducir la marca

AplicaCién SObre sobre fondos de colores que no pertenecen a Ejem pl-o:

TURISMO COMUNITARIO Lorem

Lorem ipsum dolor sit amet,

= la paleta institucional, es muy importante lograr . . . cnactenerdipiscng et iDSUIM dolor
fondos ajenos que los mismos no perturben el reconocimiento ApLICaCIOﬂ correcta Itgigﬁsfg};k&ﬁgﬁﬁkwW it glt ametsed
T diam

de la marca, para asegurar una correcta SObre fOﬂdOS aJeI’\OS MARIA PAZ MONTOYA PEREZ
legibilidad. —_— .

Se presenta a continuacion, la forma adecuada
de aplicar el logotipo institucional sobre fondos
ajenos: version negativa de la marca. En los ejemplos se indica la aplicacion
correcta del logotipo de Turismo
Comunitario en fondos ajenos.

SR e
e

s

‘H\‘“‘——._______,_._--"/
A
TURISMO
COMUNITARIO

TURISMO
COMUNITARIO

TURISMO TURISMO TURISMO TURISMO

COMUNITARIO COMUNITARIO COMUNITARIO COMUNITARIO

Experiencias que trascienden Experiencias que trascienden Experiencias que trascienden Experiencias que trascienden

Aplicacion correcta sobre
fondo ajeno
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Aplicacion sobre
fondos fotograficos

En caso de ser necesario reproducir la marca
sobre fondos no planos de gran complejidad
(e). fotografias), es muy importante que este
no perturbe el reconocimiento de la marca,
para asegurar el impacto visual procurado
desde su creacion.

Se presentan a continuaciacion, algunos
ejemplos que deberan tomarse en cuenta
para una correcta aplicacion.

Especificaciones:

Sobre fondos claros, que no perjudiquen
la legibilidad del logotipo, se utilizara la
version principal a color.

Sobre fondos oscuros o complejos, que
perjudiquen la legibilidad del logotipo a
colores, se utilizara la version en negativo.

Uso adecuado de la marca

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

i . TURISMO
TURISMO COMUNITARIO

Co M L' h ITA\ P‘I 0 ) i } ‘ L - 7 -t‘f“ 4§ % - : Experiencias que trascienden

Experiencias que trascienden

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden
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Ejemplo referencial

Ejemplo:

TURISMO

Aplicacion del

. .. COM T o) logoti
Aplicacion sobre N ARIC cobre fordo
fotografico

fondos fotograficos

“on
diam no
tincidunt Gflaoreet

iscing

Lorem ipsumtg '.‘..LoreHn [ do%or__siltan |
Ee 5

delor sit_ame
carme diam
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Peso
comunicacional

Endoso

Cuando el logotipo de la marca pais se endose
a la marca Turismo Comunitario estos deben
mantener la proporcion recomendada.

Los logotipos no necesariamente van uno al
lado del otro, sin embargo debe mantenserse la
recomendacion indicada.

Para casos excepcionales, en los que no sea
posible aplicar la marca pais en esta proporcion
por las caracteristicas técnicas de la pieza, se
establece una proporcion minima equivalente al
alto de las palabras “Turismo Comunitario”.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Proporcion recomendada

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Proporcion excepcional

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Uso adecuado de la marca
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Peso
comunicacional

Co-branding

Similar jerarquia

El logotipo podra ser colocado junto a
otros, buscando ubicarlos con similar peso
visual.

En caso sea necesario, este ajuste se
realizara de acuerdo a criterio. El objetivo
es que todos los logotipos se vean con las
mismas proporciones.

Mayor jerarquia

Otras marcas pueden aparecer debajo del
logotipo de Turismo Comunitario en un
menor tamano.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Similar jerarquia

o s
1| | Ministerio
ﬁ PERU del Ambiente

Mayor jerarquia

Uso adecuado de la marca

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden
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Contenedor

Contenedor 01

El contenedor 01 es una parte de un circulo
dividido en cuatro, la cual es completamente
geomeétrica y permite ser un elemento
diferenciador en las piezas de comunicacion de
la marca Turismo Comunitario.

Esta forma es utilizada para albergar imagenes o
fondos solidos de color y esta contenida dentro
del formato que el profesional asigne.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario Elementos de soporte

4

y

¥

TURISMO
COMUNITARIO
aE
. 3PN
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Contenedor

Contenedor 01

Ay B es el espacio determinado para color
solido de la paleta o para colocar logotipo. Esto
dependera del objetivo de la pieza y el criterio

del profesional a cargo de desarrollar el material.

Para este tipo de contenedor es recomendable
que los lados Ay B vayan en espacios opuestos
y buscar la armonia entre la foto y la seleccion

del color seleccionado de la paleta de la marca.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Elementos de soporte
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Contenedor

Contenedor 02

En el caso del contenedor 02, que también es
una parte de un circulo dividido en cuatro, tiene
la finalidad de mostrar mayores proporciones
dentro de su propio espacio.

Esta forma es utilizada para albergar imagenes o
fondos solidos de color y esta contenida dentro
del formato que el profesional asigne.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Elementos de soporte

TURISMO
COMUNITARIO

65

Contenedor

Contenedor 02

Altener mayor espacio determinado para

la imagen o color solido de la paleta, este

debe aprovecharse buscando el contenido
apropiado de acuerdo a objetivo del material. Es
recomendable que este contenedor sera usado
cuando existan menores cantidades de texto
dentro de la pieza.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Elementos de soporte
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Contenedor

Otros contenedores

El objetivo del contenedor es permitir que

se visualicen de manera atractiva y clara los
contenidos generados por la marca, por esa
razon es flexible y permitira que hayan distintas
aplicaciones del circulo dentro de los diferentes
formatos.

Ellado Ay B representan la presencia

de imagen o color de fondo, lo cual sera
considerado por el profesional que esté a cargo
de la pieza.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario
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Contenedor

Ejemplos de aplicacion de los
contenedores adicionales.
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Colores

La identidad de Turismo Comunitario se
compone de 7 colores especiales: morado,
fucsia, amarillo, anaranjado, celeste,

verde y marron, que también pueden ser
reproducidos por cuatricromia (CMYK).
Estos colores sirven como elementos de
identificacion dentro de la comunicacion
grafica, por eso es importante usar los
codigos de color indicados.

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

PANTONE 366 C
C50 Mo Y100 Ko

PANTONE 144 C
Co M55 Y100 Ko

R245 G140 B30 R140 G200 B63

PANTONE 1235 C PANTONE 7424 C
Co M30 Y100 KO Co Mgo Y10 Ko
R253 G183 B26 R240 G60 B140

PANTONE 2312 C
C35 M40 Y48 K19

R145 G125 B110

PANTONE 306C
C70 M20 Yo Ko
R50 G165 B220

PANTONE 2583 C
C45 M85 Yo Ko
R150 G75 B155
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Colores

Estos colores seran aplicados en las piezas,

buscando siempre el contraste adecuado
entre imagen y fondo. Al contar con una
paleta de colores tan diversa, no sera

necesario conar con una paleta secundaria.
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Lorem ipsum
dolor sit amet

Diversidad
cultural y natural
de nuestro pais

Lorem ipsum
dolor sit amet
adipiscing Lorem ipsum dolor
sit amet adipiscing

Actores

vinculados y

su rol dentro del
Turismo Comunitario

TURISMO
COMUNITARIO

Experiancios que trascienden

TURISMO
COMURNITARIO




Tipografia

La tipografia es un componente esencial para
toda identidad visual.

La tipografia institucional para los materiales
graficos de la marca Turismo Comunitario es
Raleway, la cual cuenta con una amplia familia
tipografica.

La constante y consistente utilizacion de una
misma familia tipografica favorece el inmediato
reconocimiento de todas las comunicaciones de
la marca. Por otro lado, con el fin de evitar rigidez
en la diagramacion de textos, se recomienda
usar los textos sin alinearlos a la izquierda o
derecha, sin justificacion procurando siempre
mantener el orden adecuado.
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Raleway Font

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnn

opqrstuvwxyz
1234567890
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Principios y
puntos generales

Todo sistema visual cuenta con estilo

fotografico propio. Un estilo que delimita

la forma adecuada de contar cada historia Fuerza de COl.or
detras de la imagen.

Los protagonistas son los actores que
participan dentro de las actividades de
Turismo Comunitario, por ello las personas
dentro de la imagen deben corresponder

a nuestra realidad, de tal forma que logren
transmitir nuestra identidad. Es decir, el
perfil de las personas que comparten la
experiencia con los visitantes deben ser con
rasgos propios del Peru y sus regiones.

A continuacion, los puntos generales que se
deben tomar en cuenta para el desarrollo y
eleccion de las fotografias:

=~

L ey
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-
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Fuerza
de color

El color en laimagen es un elemento
relevante. Por ello es importante la
convivencia armonica en general, que
el color destaque, pero no de manera
exagerada.

Buscar una combinacion entre los colores
de la fotografia y destacar uno de ellos, hara
que la imagen sea memorable.
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Con fuerza de color

Con fuerza de color

Fotografia
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Iluminacion
y brillo

Considerar que la iluminacion de la
fotografia se vea natural. Mostrar como el
solincide sobre los colores y los revitaliza. Si
bien el sol no estara presente en todas las
imagenes, debe sentirse la calidéz y mostrar
una escena de forma natural. De preferencia
no utilizar fotografias en blanco y negro.
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Encuadre
fotografico

La fotografia debe contar parte de una
historia, por eso se debe encuadrar la accion
o al personaje con un tono particular, y no
necesariamente en el centro del cuadro, ni
posando para la camara.

Evitar composiciones recargadas y
elementos que distraigan la atencion de lo
que se debe comunicar en la fotografia.
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Entorno
natural

Las fotografias deben estar enfocadas en
la naturaleza, la comunidad, los visitantes
y todo elemento que participe en torno a
ellas. Debe verse naturaly fresco. Tratar de
que ese contexto sea real, un entorno que
nos termine de contar lo que ahi sucede,
que refuerce el mensaje y nos sumerja en
la experiencia.
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Fotografia
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Retrato
de personas

Las personas dentro de la comunidad
son nuestros principales actores. Al
trabajar un retrato de alguno de nuestros
protagonistas, se debe buscar la
naturalidad en la imagen y no perfeccion.
Momentos genuinos que capturen la
escencia de cada persona mediante una
sonrisa, una accion o la expresion de la
mirada. La fotografia puede ser mirando a
la cdmara o no.

Se recomienda colocar los crédicos de la
foto al momento de ser utilizadas. Estos
creditos constan de:

El nombre de la persona

Lugar de origen
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Locaciones

El Peru esconde impresionantes paisajes
naturales. Sus millones de turistas se
quedan admirados con la imponencia
de la vista, biodiversidad e historia de las
maravillas que posee.

El escenario en cada fotografia es el espacio
de convivencia entre las comunidades

y el turista. Estas locaciones no deben

ser creadas ni adaptadas para capturar

una imagen, sino que se debe capturar

la realidad del contexto y todo lo que hay
dentro de él.
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Guia de tonos
y mensajes

Peru es un lugar privilegiado, un territorio donde el buscador de experiencias puede
dejarse llevar por su curiosidad, y asi encontrarse con los mas variados paisajes, aromas,
sabores y costumbres que atesoran y preservan con sabiduria sus comunidades.

Los pobladores locales comparten de corazon aquello que los hacen unicos, su
conocimiento y amistad traducida en la autenticidad de su cultura, ofreciendo una
vivencia calida, cercana, abierta y agradable al viajero.

Desde Amantani hasta Tingana, las comunidades brindan oportunidades para que el
viajero se conecte con el alma de sus pueblos y tambien consigo mismos, llevandose
no solo recuerdos inolvidables y amigos entranables, sino también una historia que
contar que enriquezca su vision del mundo, y aporte un significado para su vida.

Esta guia de tonos y mensajes ha sido disenada para auxiliar a los portavoces de
la marca en la creacion de materiales de comunicacion. Ofrece sugerencias basicas
para narrar la historia del Turismo Comunitario de manera precisa, convincente y uniforme.



Tonos

La voz de la marca recoge los aspectos
del estilo definido que, para el caso de
la comunicacion verbal y escrita, se han
seleccionado los siguientes:
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Guia de tonos y mensajes
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Maneras
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Segun la audiencia a la que se dirija o el tema que aborde, la
marca hablara de la siguiente manera:

Primera persona del plural (nosotros inclusivo)

A fin de construir un enunciador comun y colectivo: el programa de Turismo Comunitario mas

las comunidades. El objetivo es empoderar a los emprendedores que son, en definitiva, quienes
hacen posible el programa. Esta persona gramatical se utilizara en comunicaciones dirigidas a las
comunidades.

Nos gusta ser anfitriones para aquellos visitantes que andan
en busca de algo que los complete y que quieren abrir sus sentidos a
esa tierra que los llama desde lejos.

Primera persona del plural (nosotros exclusivo)
(Turismo Comunitario + comunidades - visitantes) para dirigirse a los visitantes.

En Mincetur trabajamos para dar lugar a una nueva forma de
entender el turismo.

Segunda persona del singular

Para apelar a los visitantes (principalmente) y a los miembros de las comunidades (en forma adicional
y complementaria al nosotros inclusivo).

Queremos invitarte a participar del XI Encuentro de Turismo Comunitario..



Recursos
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Como recurso que permita construir la conexion
de una cosa con otra -en relacion al pilar
“creador de lazos"-, y a fin de dar lugar a un
vinculo emocional con las audiencias, se sugiere
el uso de metaforas.

Las metaforas establecen una relacion de
identidad entre dos términos, uno real (R) y otro
imaginario (). Existen muchas combinaciones
posibles de estos dos terminos, de las cuales
presentamos algunas de uso mas frecuente y
que pueden ser de utilidad a la hora de inspirar
las comunicaciones de Turismo Comunitario.

Guia de tonos y mensajes
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Mensajes
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Nuestros mensajes representan lo que queremos
proyectar acerca de Turismo Comunitario.

Asi, hemos identificado intereses, temasy
preferencias propios de cada audiencia para
crear mensajes clave que estén alineados

con los beneficios de Turismo Comunitario.

Estos mensajes clave seran el soporte de los
comunicadores al momento de desarrollar
elementos de comunicacion adecuados para
cada audiencia.

La siguiente guia ofrece sugerencias basicas
para narrar la historia del Turismo Comunitario de
manera precisa, convincente y uniforme.

El proposito no es entregar una serie de mensajes
que deben usarse literalmente en toda ocasion,
sino mas bien servir de punto de partida para

la comunicacion de la marca, con gjemplos

que puedan adaptarse facilmente a distintos
contextos y publicos.

Guia de tonos y mensajes



Mensajes

Comunicacion a nuestras
audiencias

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Los territorios de comunicacion son las
audiencias a las cuales nos dirigimos.
Determinar el territorio de comunicacion de
Turismo Comunitario nos permite construir una
narracion unicay legitimadora del valor que
ofrece a sus publicos y sera el respaldo de los
distintos mensajes de la campana.

Estos seran trabajados alrededor de la esencia
de nuestra audiencia.

¢En quien nos enfocamos?
Turista

Comunidad /7 Emprendedor
Tour Operadores / Agencias

Guia de tonos y mensajes
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Mensajes

Turista
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A. Quién habla
Primera persona del plural (nosotros exclusivo: Turismo Comunitario + comunidades -
visitantes) para dirigirse a los visitantes.

+  Segunda persona del singular, para apelar a los visitantes.

B. Enfoque
Relevancia de los beneficios del Turismo Comunitario /enriquecimiento personal.

C. Mensajes

+  Compartir y valorar nuestra identidad:
Descubre a traves de tus sentidos la cultura viva de las comunidades del Peru. Conéctate
con ellos de manera genuina y enriquece tu alma.

+  Enriquecimiento cultural y humano:
Amplia tu cosmovision del mundo, teniendo conexiones reales y profundas con las
comunidades del Peru.

Encontrar nuevas experiencias:

Vive nuevas experiencias auténticas, sumergiéndote en la vida y la cultura local de las
comunidades del Peru. Haz una pausa a la rutina y descubre la riqueza de vivir junto con
ellos.

« Realizar viajes responsables:
Sumeérgete en la vida y la cultura local, experiméntalos junto a las comunidades del Peru.
Conoce la riqueza de vivir con ellos.



Mensajes

Comunidad / emprendedores
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A. Quién habla
En primera persona del plural (nosotros inclusivo), a fin de construir un enunciador comun
y colectivo: el programa de Turismo Comunitario mas las comunidades. El objetivo es

empoderar a los emprendedores que son, en definitiva, quienes hacen posible el programa.

Segunda persona del singular, para apelar a los miembros de las comunidades (en forma
adicional y complementaria al nosotros inclusivo.

B. Enfoque
Beneficios de compartir/enriquecimiento comunitario
¢Cuales son los beneficios del Turismo Comunitario?

C. Mensajes
Compartir y valorar nuestra identidad:
Recibamos con brazos abiertos a aquellos que buscan conectarse con
nosotros y valoran nuestro legado cultural.

Enriquecimiento cultural y humano:

Aprendamos de las experiencias y huevas costumbres que cada
visitante aporta a nuestra vida y comunidad. Fomentemos
mutuamente el enriquecimiento cultural.

Encontrar nuevas experiencias:
Compartiendo nuestra cultura contribuimos en el desarrollo
sostenible de nuestras familias y comunidades.
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Mensajes

Impulsores
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A. Quién habla

Primera persona del plural (hosotros exclusivo: Turismo Comunitario + comunidades -
TTOO/Agencias) para dirigirse a los TTOO/Agencias.

Segunda persona del singular, para apelar a los TTOO/Agencias.

B. Enfoque

Relevancia de los beneficios del Turismo Comunitario /enriquecimiento personal para los
turistas.

C. Mensajes

Compartir y valorar nuestra identidad:
Sobrepasa las expectativas de tus pasajeros, dandoles la oportunidad de experimentar en
nuestras comunidades, conexiones reales con otras culturas y estilos de vida.

Enriquecimiento cultural y humano:
Los viajeros creadores de lazos, no solo buscan completar una lista de lugares por conocer,
buscan enriquecer su mente y espiritu y dejar huella en el mundo.

Encontrar nuevas experiencias:
Brinda mas experiencias auténticas y genuinas a tus viajeros a la vez que contribuyes al
desarrollo de nuestro pais.

Realizar viajes responsables:

Ofrece la oportunidad a tus pasajeros de sumergirse en la vida y la cultura local,
experimentando junto a las comunidades del Peru. Haz que conozcan la riqueza de convivir
con ellos.
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Membretes

y encabezados

Esta version de hoja membretada utiliza el
logotipo en su version principal con descriptor
colocado en la zona izquierda del documento,
el cual sirve a su vez para delimitar la
alineacion e inicio del contenido a la misma
altura. La informacion de cierre, que consta
de los datos de contacto van alineados al
logotipo en la parte superior derecha.

Para la impresion de este documento, utilizar e tal

7cm

el archivo editable anexo a este manual:
Tamano: A4 (21cm x 29.7cm)
Material recomendado: Papel Bond 9og
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Disefio de materiales graficos
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Membretes
y encabezados

Aplicacion de la identidad visual en
hoja membretada A4.
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e TURISMO

Sobre Sobre
membretado carta membretado oficio

Para el formato tamano carta de un sobre Para el formato de tamano A4 de un sobre
membretado se debe aplicar el logotipo L membretado, se debe aplicar el logotipo
principal en fondo blanco. En la solapa de cierre principal en fondo blanco. En la solapa deben
debe ir los colores de la marca. ir los colores de la marca.

Para la impresion de este documento, utilizar
el archivo editable anexo a este manual. el archivo editable anexo a este manual.
Tamano: 22 cm x 11 cm Tamano: A4 (21 cm x 29.7 cm)

Material recomendado: Papel Bond 9og Material: Papel Bond 1209

Para la impresion de este documento, utilizar
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[ELPeso Paimero Boletin N°oo1
iaj Lorem ipsum
B O let i n Vla'l a r dolor sit amet
adipiscin
de manera Lorem ipsum dolor sit amet, L—n—-m&-—f' o zeaen)
consectetuer adipiscing elit, lacreet ::m-::ﬂm:

T ] T s Gy i ety
1 e ch U S A S N A, o T
e P s e e e

o 1] - s L= oo
g o] Ty

sostenible
Setipmbre- 2020 ..-' l \"‘

'

Lorem ipsum

dolor sit amet
adipiscing Lorem ipsum dolor

sit amet adipiscing

La caratula del boletin mantiene el mismo
criterio de los materiales publicitarios donde
hay una imagen principal en la caratula
usando las circunferencias continuas para
mantener la linea grafica.

Lorem ipsum
dolor sit amet adipiscing
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Medida referencial:
TURISMO
21cm x 29.7 cm (A4) COMUNITARIO

TURISMO
COMUNITARIO
g Los interiores deben mantener los margenes de la caratula'y
el uso de la familia tipografica sefalada en la seccion de los

elementos graficos. (Pag. 61)
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Plantilla de
documentos

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Disefio de materiales graficos

1.5cm
TURISMO
: : . COMUNITARIO I
sem | TURISMO |
COMUNITARIO ) |
,,,,,,,, _Experiencias que troscienden N turismocomunitario.com: )
: ! : Lorem ipsum dolor
: : : Dolore magna aliquam erat
Primer tab T
7cm s : s
| 5 Espacio para !
5 : diagramacioén :
i : de texto :
Ultimo tab
s em s s s

109

Presentaciones
PPT

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Diseno de materiales graficos

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer elit
sed diam nonumy

TURISMO
COMUNITARIO

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer adipi
scing elit sed diam

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing eli
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad mim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nis ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriuregghghfgnf fdgf dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie

TURISMO
COMUNITARIO

Sit amet, consectetuer
lorem ipsum dolor

Ipsum dolorsit
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

Sed diam nonummy nibh evismod tincidunt
Dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
Veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorpe.

Lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

Autem vel eum riuregghghfgnf fdgf dolor
Vulputate velit esse molestie

Ipsum dolor sit Ipsum dolor sit

Ipsumdolor  Ipsumdolor  Ipsum dolor

TURISMO
COMUNITARIO

Sit amet, consectetuer
lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetuer
Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
Dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
Veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorpe
Lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
Autem vel eum iriuregghghfgnf fdgf dolor
Vulputate velit esse molestie

TURISMO
COMUNITARIO
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Perfily Portada

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario Diseno de materiales graficos

" B roserane oo

Diversidad culturaly

natural de nuestro pais
TURISMO
COMUNITARIO

Turismo
Comunitario |

Home

About

Like Follow Share Muore = Message

Photos

Likes o
# Swws (8 PhotoVideo ¥y App Page
Posts

Create a Page i Q,  Search for posts an is Page

Invite friends to Hke this Page

Photos

Vegagies es bonus vobis, prainda vas pastula

Diversidad E.’if“_,”;:1?‘;1‘1‘;‘1TLZ?&L??IZ'?EJE.‘.‘TSE.'*.,T.,..
culturaly natural —_
de nuestro pais - e

111

Facebook

Post de Facebook
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POSTS

Turismo Comunitario
~ Smins-

Estrategia del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo... ver mas
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Anuncios
publicitarios

Para elaborar las guias del material se emplea un
sistema modular, dividiendo de forma horizontal
y equivalente la pieza. Con ello se asegura una

correcta diagramacion de los elementos.

El margen “x" delimita el espacio de los textos,

los cuales no deben exceder el formato. Por
otro lado, la prioridad de espacio para los
contenedores de imagenes y cuadros solidos
de color dependera de la intencidn de la
comunicacion.
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Ejemplo de
aplicacion grafica
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Lorem
ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy.

Aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper .
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo 4
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor
hendrerit in vulputate velit es:

turismocomunitario.com

TURISMC

i diam nonummy nibh.
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s

Euismed
tincidum:

ut laoreet...
volutpati

Lorem ipsum doter sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
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Destino
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Destino
Lago Titicaca
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Destino LS y h
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Cuadriptico
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Nuestro
it Bt Bl Objetivo

Contribuir al dess n iy
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Ejes de accion del

Turismo Comunitario

+ Fertalecimienta do La gustion

2 Consolidacion de La oferla

3 Poslcionamisnto an o morcado

& Fortalmimbris do s gabemanea
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Actores vinculados
) ysurolenel
Turismo Comunitario

G0% . Eccacion y Calkiat

Beneficios del
Turismo Comunitario
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® -
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Ambitos de Influencia

76 mmprondimientos
13 regiones.
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Bolsa
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Cuaderno
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Camiseta Mochila
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Tazas
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Lapiceros
y etiquetas

Manual de identidad de marca de Turismo Comunitario

Disefio de materiales graficos

g’z’
4







Ministerio |
:::ICI:.\ll'(n[r-:riﬂ Exterior EL PERl” PRIMERO |

y Turismo

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden www.turismocomunitario.com.pe



